Facebook-Kampagne zu Auswirkungen des Medienkonsums

07. November 2018

Deutsches Kinderhilfswerk fordert Kompetenzpogramme

Begleiten Sie Ihr Kind in der digitalen Welt
+Wenn ich grofi bin, S
will ich diinn sein.® —

m MEDIEN WIRKEN.

EIM LEBEN LANG.

_ Landingpage DKHW

»,Kinder miissen beim Medienkonsum begleitet werden, egal ob beim Fernsehen, Surfen im Internet oder
Chatten in Sozialen Medien. Hier sind zuallererst die Eltern in der Pflicht, denn vor allem in der Kindheit
ist die Mediennutzung stark durch die Familie geprigt. Eltern haben hier eine wichtige
Orientierungsfunktion, um ihre Kinder auf dem Weg zu einer sicheren, kreativen und reflektierten
Mediennutzung zu begleiten. Allerdings stellt die uniiberschaubar grofle Vielfalt an Rundfunk- und
Onlineangeboten, Social-Media-Formaten oder Spielen Eltern vor groe Herausforderungen, ihre Kinder
angemessen in der digitalen Lebenswelt zu begleiten, zu befdhigen und zu schiitzen“, betont Thomas
Kriiger, Prisident des Deutschen Kinderhilfswerkes.

Kriiger fordert deshalb von Bund und Léndern eine bundesweit flichendeckende Forderstruktur von
Medienkompetenzprogrammen. Das konne durch eine von Bund und Lindern gemeinsam getragene
Stiftung Medienkompetenz' erreicht werden, an der auch die Landesmedienanstalten, freie Trager und die
Medienwirtschaft beteiligt werden konnten.

Die Facebook-Kampagne erfolgt im Rahmen eines Projektes der Koordinierungsstelle Kinderrechte des
Deutschen Kinderhilfswerkes. Die Koordinierungsstelle Kinderrechte begleitet die Umsetzung der
aktuellen Strategie des Europarates fiir die Rechte des Kindes (Sofia-Strategie 2016-2021) und wird
gefordert durch das Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend.
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